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المبيريك والشميمري© 

 تحويل الأفكار 

 إلى فرص

 الثالفصل الث
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المبيريك والشميمري© 

 ارالاختراع والابتك
 الاختراع

يدة كل فكرة جديدة مف»

 «قابلة للتطبيق

لة فكرة جديدة لحل مشك»

قائمة و قابلة للإنتاج 

 «الصناعي

 أمثلة
كهرباءمصباحتليفزيونطيارةسيارة
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المبيريك والشميمري© 

 ارالاختراع والابتك

 براءة الاختراع

ن  حماية مؤقتة للابتكار م

  التقليد و النسخ  

  .عرفتهميسبقلموجديدشيءيتضمنأي

  .محظورمجالفيالاختراعيكونألا

 .نتجمإلىالاختراعتحويليمكن

  .كرةمبتخطواتالفكرةتتضمن

 معايير براءة الاختراع
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المبيريك والشميمري© 

 ارالاختراع والابتك

 الابتكار

 سبوقةتقديم فكرة جديدة غير م
عملوأفكرةتطويرعلىالقدرة

يقةبطراسلوبأوتصميمأو

ستخدامااأكثروأيسروأفضل

 .جدوىو

 الابداع
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المبيريك والشميمري© 

 ارالاختراع والابتك

 الفرق بين الابتكار والإبداع والاختراع

فكرة جديدة من

لة العدم لحل مشك

قائمة و قابلة 

للإنتاج الصناعي

 الاختراع

ة تطوير فكر

جديدة غير 

 مسبوقة

 الإبداع

تحويل الفكرة 

المطورة إلى 

 تطبيق عملي

 الابتكار
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المبيريك والشميمري© 

 ارالاختراع والابتك
 و الابتكارالابداعخصائص 

الإبداع يحتاج إلى

 .دعم القيادة

تبدأ الفكرة 

الإبداعية صغيرة و

 .تتطور

على  لا يقتصر الإبداع

 .الأذكياء

يوجد الإبداع داخل  

ات كل شخص و بدرج

 .مختلفة

قيق يهدف الإبداع إلى تح

د و فوائد و منافع للفر

 .بداعالإتنميةيمكن .المنظمة والمجتمع

ة  مهم أن الفكرة الإبداعي

ابلة  تخدم المجتمع لتكون ق

 .للتطبيق

ع  الإبداع ممكن في جمي

ة المجالات وليس التقني

 .فقط
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المبيريك والشميمري© 

 ارالاختراع والابتك
 و الابتكارالابداععوامل دعم 

03 0204 01

 التعليم
 الأسرة

 التواصل 

 مع المجتمع
 الداعمةالجهات



 مراحل تحويل الأفكار إلى فرص
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

 :أساسيةراحلمأربعةتشملفرصإلىالأفكارلتطويرالمقترحةالطرقأحد

04 03 02 01

اختيار الأفكار تقييم الأفكار صياغة الأفكار توليد الأفكار



 توليد الأفكار: أولا
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

لمتناسبةاالأفكارهيتلكالجيدةالأفكار

نفسه،الالأعمرائدمنوالنابعةالبيئةمع

 .لمقلدةاأوالمنقولةوليستبذاته،وطورها



 توليد الأفكار: أولا
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

 نشاط

لا أحب أو لا أجيدأحب أو أجيد

خدمات أو منتجات يمكن أن أطورها خدمات أو منتجات تحسن وتساعد على ما أحب



واضحلبشكالفكرةعنالتعبيرأي

 .هامكوناتيصفومعالمهايحدد

لشرحافيالآخرينمشاركةيمكن

 .الفكرةتنضجلكي

يرالتفكمهاراتاستخداميمكن
 .الفكرةلصياغة

 صياغة الأفكار : ثانياً
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف



 صياغة الأفكار : ثانياً
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

 نشاط

م الفكرة

.كهرباءمصدرإلىالحاجةدونالجوالبطاريةشحنخلالهمنيتمجهازمتنقلجوالشاحن

.البنزينعنوتستغنيالكهربائية،بالبطاريةتعملسيارةكهربائيةسيارة

:عنهاوعبرأفكار،ثلاثةأضف

التعبيــــر

1
2



 تقييم الأفكار: ثالثاً
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

:من المهم تقييم الفكرة وفقا لمعايير جمعية ريادة الأعمال و التي تشمل  

 حويلقدرتك المالية لت

 .روعالفكرة إلى مش

 توافر الكفاءات 

 .البشرية للمشروع

وجود طلب كاف في

 .السوق للمنتج

مدى حماسك و رغبتك

 .في القيام بالمشروع

0102030405 المعيار المعرفيالمعيار الشخصيالمعيار التسويقيالمعيار البشريالمعيار المالي 

خبراتك و معرفتك

 .في مجال المشروع



 تقييم الأفكار: ثالثاً
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

اييرللمعوفقاالأفكاربينالمقارنةعلىيساعدالنشاطهذا نشاط

بشريتسويقيماليمعرفيشخصيأفكار مشروعاتم

1

2

3

4

5



 اختيار الأفكار: رابعا
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المبيريك والشميمري© 

 رصتحويل الأفكار إلى ف

كما.المحددةعاييرالماستوفتوالتيالأنسبالفكرةاختياريتمالمرحلةهذهفي

زمنيجدولوخطةضعوثممنوالنشاطنفسفيخبرةلهمناستشارةيمكن

 المشروعلتنفيذ



 :خطوة مهمة جدا وهي تتضمن التساؤلات التالية
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المبيريك والشميمري© 

 التعرف على السوق

oى هل هناك طلب عل

 المنتج؟

 

o ما هي التوقعات

 للطلب علي؟

oصفاتهم. 

oأعمارهم. 

oدخلهم. 

oوغيرهسكنهم. 

o ما هي

 اهتماماتهم؟

oمجلاتهم؟ 

oية المواقع الإلكترون

 التي يزورونها؟

 :السوقتوجهاتهيما رائهمشقراراتفيالمؤثرمن :ونالمحتملالعملاءهممن



 تحليل السوق
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المبيريك والشميمري© 

 التعرف على السوق

البيئة الاجتماعية

البيئة الاقتصادية

SWATالتحليلي الرباعي 

البيئة التنافسية

01

02

03

04


